Wzér formularza konkursowego SZ
Wzdr formularza konkursowego - Szkota

ponadpodstawowa

I. Pomyst na biznes

1.1 Nazwa planowanej dziatalnosci gospodarczej

Wymysicie chwytliwg, ale profesjonalng nazwe firmy - tatwg do zapamietania i sugerujacg, czym
sie zajmujecie (unikajcie nazw zbyt ogdlnych oraz podobnych do marek duzej konkurencji; np.
,KodMaster - Kursy Programowania”, ,,EkoTorba - Torby z recyklingu”).

1.2 Cztonkowie zespotu

Imie i nazwisko Telefon E-mail

1.3 Dane szkoty i opiekuna
Opiekun
Stanowisko
Telefon
E-mail
Szkota
Adres

1.4 Informacje o planowanej dziatalnosci
Przedmiot
Forma prawna
Lokalizacja

1.5 Krotka charakterystyka

Napiszcie krotki ,elevator pitch” (maks. kilka zdan): jaki problem rozwigzujecie, co oferujecie
(produkt/ustuga), kto jest klientem i co Was wyrdznia - ten opis moze zostac¢ uzyty w materiatach
promocyjnych konkursu.

Il. Analiza marketingowa

2.1 Oferta
Opiszcie szczegdtowo produkt/ustuge: najwazniejsze cechy, jak dziata, z czego jest wykonanyy/a,



jakie korzysci daje klientowi i czym rézni sie od innych rozwigzan (podkresicie element
innowacyjnosci: nowosc lub realne ulepszenie).

2.2 Rynek i klienci

Okreslcie rynek, na ktérym chcecie dziatac: lokalny, regionalny, krajowy czy internetowy/globalny -
oraz krétko opiszcie jego wielkosc, trend (rosnie/maleje) i najwazniejsze zjawiska (np. moda na eko,
cyfryzacja, wygoda zakupdw online).

2.3 Charakterystyka klientow

Zdefiniujcie klienta docelowego: stwdrzcie , persone” (wiek, sytuacja, potrzeby, styl Zycia, miejsce
zamieszkania, budzet, problemy), np. ,Mtodzi rodzice 25-35 z Gniezna, szukajgcy ekologicznych
zabawek edukacyjnych”.

2.4 Oczekiwania klientow

Wypiszcie, czego klienci oczekujg w Waszej kategorii: cena, jakos¢, szybka realizacja, tatwy
kontakt, wygodna dostawa, gwarancja/zwroty, ekologiczne podejscie - wybierzcie 3-5
najwazniejszych.

2.5 Konkurencja

Wymiencie 3-5 konkurentdw (lokalnych lub internetowych) i krétko opiszcie ich mocne i stabe
strony; dopiszcie jasno, dlaczego klient ma wybra¢ Was (konkretna przewaga: cena, jakosc,
szybkosc¢, unikalna funkcja, lepsza obstuga, specjalizacja).

2.6 Dostawcy

Opiszcie, skad weZmiecie materiaty/towary/narzedzia: podajcie przyktadowych dostawcoéw
(hurtownie, producenci, platformy online) i wskazcie alternatywy na wypadek problemdw z
dostawami.

2.7 Promocja

Napiszcie, jak bedziecie promowac oferte: konkretne kanaty i dziatania (np. Instagram/TikTok,
lokalne grupy FB, Google Ads, ulotki, wydarzenia szkolne, wspdtpraca z lokalnymi partnerami) -
pokazcie, ze plan jest realny i pasuje do Waszych klientéw.

2.8 Dystrybucja

Wyjasnijcie, jak bedzie wygladata sprzedaz i dostarczenie produktu/ustugi: sklep internetowy,
sprzedaz przez social media, punkt stacjonarny, odbidr osobisty, kurier, ustuga u klienta - opiszcie
proces krok po kroku w 2-3 zdaniach.



2.9 Analiza SWOT

Mocne strony Stabe strony

Szanse Zagrozenia

I11. Analiza finansowa

3.1 Naktady inwestycyjne

W kosztach startu wypiszcie wszystkie jednorazowe wydatki potrzebne na uruchomienie (np.
laptop, sprzet, oprogramowanie, materiaty na start, strona www, wyposazenie) i podsumujg sie w
polu ,,RAZEM”.

Lp. Nazwa Opis Kwota
1
2
3

3.2 Prognoza cen

W tabeli cen podajcie ceny netto (bez VAT) Waszych gtéwnych produktéw/ustug - tak, jak
planujecie je oferowac klientom.

Nazwa Typ j.m. Cena Rok 1 Cena Rok 2 Cena Rok 3

Uzasadnijcie poziom cen: skgd wynikajg (koszt wytworzenia + marza, poréwnanie z konkurencjg,
wartosc dla klienta) oraz dlaczego sg wyzsze/nizsze od innych ofert.

Uzasadnienie poziomu cen:

3.3 Planowana wielkos¢ sprzedazy
W planie sprzedazy wpiszcie realng liczbe sprzedanych sztuk/ustug w kazdym roku - lepiej
ostroznie i wiarygodnie niz ,,.zbyt optymistycznie”.

Nazwa Typ j.m. Sprzedaz Rok 1 Sprzedaz Rok 2 Sprzedaz Rok 3

Uzasadnijcie prognoze sprzedazy: pokazcie prosty sposob liczenia (np. liczba klientéw miesiecznie
x 12, planowany wzrost w kolejnym roku, sezonowos¢ lub ,W Roku 1 planujemy zdoby¢ 10
klientéw miesiecznie, co daje 120 ustug rocznie. W Roku 2 zaktadamy wzrost o 50%").

Uzasadnienie prognozy sprzedazy:

3.4 Przewidywane przychody (automatycznie)

Przychody (tabela automatyczna), ktérej na podstawie wczesniejszych tabel policzono: cena netto



X planowana sprzedaz; zsumowane wyniki dla kazdego roku sg w polu ,,RAZEM”.

Nazwa Typ Rok 1 Rok 2 Rok 3

Razem

3.5 Rachunek zyskéw i strat

To kluczowa tabela finansowa! B. KOSZTY - w kosztach dziatalnosci wpiszcie koszty state i zmienne
(miesieczne/roczne): materiaty, narzedzia, transport, energia, telefon/internet, reklama,
ksiegowosé, ZUS, paliwo, ewentualne wynagrodzenia - im konkretniej, tym lepiej. E. DOCHOD
NETTO - To Wasz zysk "na czysto". Pokazcie, ze Wasz biznes bedzie rentowny - Jury ocenia
trwatosc i rentownosc¢. Pamietajcie, ze Rok 1 to pierwsze 12 miesiecy dziatalnosci.

Pozycja Rok 1 Rok 2 Rok 3
A. Przychody
Sprzedaz produktéw
Sprzedaz ustug
Sprzedaz towaréw
B. Koszty
Amortyzacja
Materiaty biurowe
Opakowania
Materiaty do produkcji/ustug
Optaty za energie elektryczng
Optaty za wode i Scieki
Optaty za gaz
Optaty telekomunikacyjne
Ustugi ksiegowe
Ustugi doradcze
Promocja i reklama
Czynsze
Paliwo
Ubezpieczenia
Wynagrodzenia brutto
Narzuty na wynagrodzenia
Podatek od nieruchomosci
Koszt wtasny towaréw
Koszty finansowe

Pozostate koszty



Pozycja Rok 1 Rok 2 Rok 3
Suma kosztow (B)
C. Dochéd brutto (A - B)
D. Podatek
E. Dochéd netto (C - D)

Obliczcie szacowany podatek dochodowy zgodnie z wybrang forma opodatkowania i wpiszcie
wynik; w polu ,Uzasadnienie podatku” opiszcie krétko, jak liczyliscie (stawka, podstawa, zatozenia).

Obliczcie szacowany podatek dochodowy zgodnie z wybrang forma opodatkowania i wpiszcie
wynik; w polu ,Uzasadnienie podatku” opiszcie krétko, jak liczyliscie (stawka, podstawa, zatozenia).

Obliczcie szacowany podatek dochodowy zgodnie z wybrang formg opodatkowania i wpiszcie
wynik; w polu ,Uzasadnienie podatku” opiszcie krétko, jak liczyliscie (stawka, podstawa, zatozenia).

Opiszcie krotko, jak liczyliscie podatek (stawka, podstawa, zatozenia)

3.6 Opis zatozen do kalkulacji kosztow

Uzasadnijcie najwazniejsze koszty z tabeli: pokazcie Zrédto kwot i proste wyliczenia (np. koszt
materiatu na 1 szt., miesieczny budzet reklamy, koszt ksiegowosci, orientacyjna sktadka ZUS).

IV. CSR

4.1 Zaangazowanie spoteczne

Opiszcie, jaki pozytywny wptyw firma moze miec¢ na otoczenie (np. w GnieZnie lub Powiecie
GnieZnienskim): dziatania ekologiczne, warsztaty dla mtodziezy, wsparcie lokalnych inicjatyw,
ograniczanie odpaddw, promowanie lokalnych wartosci.

4.2 Partnerstwa

Wskazcie, z kim mozecie wspdtpracowac dla wspdlnego dobra (fundacja, szkota, urzad, lokalna
firma/partner) i opiszcie konkretnie, co razem zrobicie (jedna akcja + efekt).

4.3 Relacje z klientami

Napiszcie, jak zadbacie o satysfakcje i uczciwe traktowanie klientéw: jasne zasady, terminowos¢,
kontakt, gwarancje/zwroty, zbieranie opinii, szybka reakcja na problemy i dbatosc o jakos¢.



